Clovék na trhu ovétenych véci sice snizuje riziko podnikani, ale také zisk. Tam kde neni dan
prostor tvofivé predstavivosti, tam se jen nafukuje prazdny pytel a pfemild prazdna slama.

Je ekodesign rozhodujicim trznim artiklem?

Myslim, ze se dopoustime omylu jestlize tvrdime, Zze prodejnost vyrobku nebo vibec
ekonomiku, hospodarské ukazatele atp.urcuje trh, jestlize skutecnym hybnym faktorem je
tvoriva predstavivost a to ve vSech myslitelnych smérech. Trh je pouze jejim jakymsi
druhotnym vykonavatelem. Jestlize je tvofiva piedstavivost spravné nasmérovana, vychazi-li
z maximaln¢ nezavislych principt, pak je také tim co trh naplni a ur¢i jeho trend. Vse ostatni
je jen napodobeninou vice ¢1 mén¢ zanasejici ptivodnost.

Omyl spociva v tom, Ze valna ¢ast podnikatelli upfednostituje to co se na trhu pravé nosi. Dat
prednost promyslené koncepci, ktera stavajici situaci ptredbéhne vyzaduje velkou davku
odvahy, ale také o to vétsi mize byt zisk. O kulturnim sebeozdravujicim kapitalu nemluve.

V dobé, kdy jsem piichazel s ekologickou koncepci designu jsem u podnikateli narazel na
odpor uz jen pii vysloveni slova ,koncepce®. Také jsem byl vyrobci i designery s jistym
despektem dotazovan, co ze ma mit design spolecného s ekologii a na totéz obracené s
ekology. Od té¢ doby se situace zménila. Ekologie se stala jednim ze zakladnich ukazateld
kvality designu (v mnohém uz dokonce staCila nabrat kvality spiSe reklamni nez jiné),
koncepcnost na rozdil od Zivelnosti se stavd devizou do budoucna pro kazdého kdo to
s firmou mysli vazné. A tady se prave otvird prostor tvotivé predstavivosti. Ackoliv i s ni se
da nakladat rizné¢ (hadejte pro¢ jsou po dlouhd léta tajn¢ obdivovani autoii perfektné
provedenych bankovnich loupezi:-). Potad si ale myslim, ze stoji za to nasmérovat tvofivou
predstavivost jinak. Dokonce neni zbyti. Ubude plevele a pribude kvéti. Ze jde piece o nase
vice ¢1 mén¢ skryté zadosti a chténi? Jisté také, ale pro¢ jim nedat jinou kvalitu.
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